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Om den reviderade upplagan

Kommunikationspolicyn och den
grafiska manualen antogs 2003. An-
vindningen av logotyper reviderades
nagot i oktober 2010.

Det ekumeniska arbetet mel-
lan Svenska Missionskyrkan, Svenska
Baptistsamfundet och Metodistkyrkan
i Sverige har gatt vidare. Anvindningen
av ett gemensamt typsnitt i gemensam-
ma, icke samfundsbunda trycksaker
visade sig vara nodvindigt.

Dessa aspekter har tagits med
i denna reviderade upplaga av den
grafiska manualen.

Grafisk manual
for okad tydlighet

For att Svenska Missionskyrkan ska ha mojlighet
att tranga igenom det vixande mediebruset beho-
ver all kommunikation ske pa ett tydligt sitt.

Ett bidrag till denna tydlighet &r ett konsekvent
varumirkesarbete dir logotyper, fiargskala, typsnitt
i rubrik- och brodtext, speciella mallar, flaggor och
skyltar bidrar till en helhet och skapar en stark
igenkidnning av Missionskyrkan som avsindare av

dess budskap.
Anvandning av logotyp

Ett viktigt inslag i kommunikationen &ar anvind-
ning av Missionskyrkans logotyp. Nar manniskor
ser logotypen ska de forknippa den med en 6ppen,
evangelisk och medmansklig kyrka.

Genom att konsekvent anvinda logotypen pa
det sitt som beskrivs nedan, kan Missionskyrkan
pa forsamlings-, distrikts- och riksniva bidra till
ett igenkdnnande hos dem den kommunicerar
med. Pa sd sitt starks Missionskyrkans varumarke.
Detta skapar forutsittningar att ldttare fa gehor for
Missionskyrkans budskap och underlittar forverk-
ligandet av visionen — att vara en kyrka med rum
for hela livet.

En enda gemensam logotyp

Svenska Missionskyrkans logotyp ska alltid sta som
avsdndare ndr vi kommunicerar i tryckt form och
pa webben.

Att utveckla logotyper for speciella projekt,
program och sajter kan skapa samhorighetskinsla
bland dem som deltar i det aktuella arbetet, men
detta underminerar Missionskyrkans varumarkes-
arbete, vilket ska undvikas!

Det dr Missionskyrkans uppdrag att stirka det
varumarke som dr gemensamt for allt arbete som
ryms inom Missionskyrkans ram. Att arbeta med
en enda logotyp Okar igenkdnningsgraden, stirker
det gemensamma varumirket och visar pa mang-
falden inom Missionskyrkan.

Det finns manga skil att anvdnda en enda ge-
mensam logotyp. Det dr praktiskt, enkelt och eko-
nomiskt Gverldgset. Det stiarker Missionskyrkans
identitet och 6kar igenkdnningsgraden.



Sa har ser Missionskyrkans logotyper ut i grundutforande
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Svenska Svenska Svenska Svenska
Missionskyrkan Missionskyrkan Missionskyrkan Missionskyrkan
1. Missionskyrkans grund- 2. Grundlaggande logotyp 3. Grundlaggande logotyp Alternativ anvandning
laggande logotyp. i svart/vitt. i vitt. av den svarta logotypen
Trycks pa vitt papper Trycks pa vit eller Trycks pa svart eller (endast i eps-format).

och vit bakgrund. ljust fargad bakgrund. fargad bakgrund. Trycks pa ljust
fargad bakgrund.
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De tonade varianterna anvands ej ldngre. Den vita logotypen kan — med forsiktighet — anvandas pa
De kan dock fortfarande finnas pa trycksaker. monstrad eller fotografisk bakgrund.

Logotypen finns aven som liggande. Anvands t ex till hemsidan.

‘ ‘ Svenska A ‘ Svenska

‘ ' Missionskyrkan ‘ ' Missionskyrkan

Forsamlings-/distriktsanpassad logotyp . . . .

Logotypen kan anpassas for forsamlingar och di-

strikt. Detta dr exempel pa godkind hantering av

varumairket. (Versioner med tonad logotype kan ' ' ' '

fortfarande finnas kvar.) Betlehemskyrkan Alingsds
Orebro Missionsforsamling
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Till forsamlingens styrelse infor offerdagyg

Kira vinner!

Det har funnits en lang tradition att fran kyrkostyrelsey
forsamlingen i samband med Missionskyrkans offerdag
en ny ordning genom att dels sinda ett styrelsebrev, dg
vill vi mer utforligt berdtta om kyrkostyrelsens arbete
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Logotypens placering
Igogo;ypen ska, sd langt det dr mojligt, placeras i 6vre vinstra hornet i inledningen av t ex trycksaker.
rev, fax, annonser och pa webben. Pd baksidan av en trycksak ska logotypen placeras centrerad i nedre’

kanten.

T 14% (av logotypens héjd)

Frizon

Runt logotypen ska det finnas en frizon, dir ing-
en annan text forekommer. Frizonen anger dven
minimiavstand till bilder och kanter pa de material
den placeras pa.

100% (logotypens hojd)

T 7% (av logotypens hojd)

27%  100% (bredd)  27% (av logotypens bredd)



Anvand inte logotypen sa har:

Anvand inte den fargade Anvand inte den svarta Placera inte logotypen i ruta Byt inte farg pa logotypen.
logotypen pa fargad logotypen pa fargad pa annan bakgrund
bakgrund. bakgrund. (Undantag:

mycket ljusa farger.)
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Gor inte egen logotyp med fel ~ Anvédnd inte symbolen utan Rotera inte logotypen. Andra inte de inbordes pla-
typsnitt. namnet eller namnet utan ceringarna eller storlekarna i

symbolen. logotypen.

Missionskyrkans fargskala

Missionskyrkan arbetar grafiskt utifran en bestimd
fargskala. Denna firgpalett ger flexibilitet och
mojlighet till variation. Fargerna dr valda for att
fungera sinsemellan och tillsammans med fiargen i
Missionskyrkans och SMU:s logotyper.

Logotypernas farger Dekorfarger

pantone 194 pantone 4515 pantone 349 pantone 302 pantone 193 pantone 1245  pantone 144 pantone pantone 431
cmyk: c=50 cmyk: ¢=20 warm grey 3
m=100 m=22
y=70 y=30
k=0 k=10
rgb: r=146  rgb: r=197
g=32 g=184
b=63 b=167
hex: #92203F hex: #c5B8A7 pantone 360 pantone 284 pantone 700 pantone 129 pantone 1225  pantone pantone 442
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Logotypen i kombination med andra logotyper
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Nir Missionskyrkans logotype anvinds tillsam-
mans med andra logotyper, dr det viktigt att de
blanserar varanda. Ofta anvinds den liggande vari-
anten, beroende pa vad som passar bdst.

Missionskyrkans kommunikationsavdelning
har tagit fram de vanligaste kombinationerna.

Det ekumeniska arbetet

I det ekumeniska arbete som fortgar mellan
Svenska Missionskyrkan, Svenska Baptistsam-
fundet och Metodistkyrkan i Sverige, produceras
trycksaker och annan information gemensamt
eller for anvinding i de tre samfunden.

Under ett 6vergangsskede, i vintan pa den
nya kyrkans grafiska profil, anvinds typsnittet
Delicious for gemensamma eller icke samfunds-
bundna trycksaker. Typsnittet dr ett gratistypsnitt
och anvinds bade for rubriker och brédtext.

Delicious Bold »

Delicious P

enia

MKU+SBUF+SMU

Detta ar en rubrik

Detta ar en brodtext utan nagot som
helst innehall.

Ent accum in utat ut etum inci
estrud duismod te feugiamet nismo-
lendre magnim dolum illan velit lum
ectet, vel del eugait atem etuerci nis-

senim quisi.



Typsnitt ronegan »  Detta ar en rubrik

Det typsnitt som ska anvdndas i trycksaker dr Detta dr en brodtext utan nigot

Finnegan (i rubriker) och Dante (i brodtext). Pa som helst innehall.

webben anvinder vi Verdana. 5 > Ent accum in utat ut etum
ante

inci estrud duismod te feugiamet
nismolendre magnim dolum il-
. . lan velit lum ectet, vel del eugait
Svenska Mlssmnskyrkan atem etuerci nissenim quisi.

I 16pande text skriver vi Svenska Missionskyrkan,

med versalt ”S” och versalt "M”. Varken ”Svenska” P3 v&ra webbsidor anvander
eller "Missionskyrkan™ bor avstavas. Logotypen Verdana » vi Verdana och det typsnittet
ska inte anvindas i rubriker eller 16pande text. ser ut sd har.

Skyltar

Skyltar utanfor t ex kyrkolokaler visar forsamling-
ens samhorighet med Missionskyrkan. Men forut-
sdttningarna for dessa skyltar 4r i hog grad lokala
och tas fram i varje enskilt fall i samarbete med
Missionskyrkans kommunikationsavdelning.

Flaggor och standar

Flaggor ska ha ett enda utseende, vita och med
Missionskyrkanslogotyp. Standar ska vara vita, med
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logotyp samt med texten Svenska Missionskyrkan.




Mallar

Speciella mallar finns f6r brev, kuvert, affischer, visit-
kort och annat material. Dessa finns tillgdngliga pa
hemsidan och kan laddas ner av anvindaren.
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BEGRANSAD
EFTERSANDING

Vid definitiv eftersinding
dtersinds forsindelsen med
nya adressen pa baksidan

Distriktnamn

Adress, Postadress

A ‘ l;ixier‘namn Efternamn
D A4

S skyrkan/SMU
Svenska Missionskyr!
OrebrovarmlandDals distrikt

SE-123 45 Staden, ev besdksadress

fax 00-00 00 00 direktnummer 00-00 00 00
0000

frernamn@missionskyrkan se

Box/gatuadress,
tfn 00-00 00 00
‘mobil 000-00 00 00 hem 000-00

. missionskyrkan.se_fornamn.¢

Distriktnamn

Adress, Postadress Férnamn Efternamn
Bestksadress titel ' I
Tfn 0?0~oo 00 00, fax 000-00 00 00 ev. direkttelefon, ev, mobiltelefon

hemsidesadress, distriktets e-postadress ©v. e-postadress
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Bilder

De bilder som visar Missionskyrkan i trycksaker, pa
webben och andra aktuella platser kan delas in i tva
kategorier: profilbilder och verksamhetsbilder.
Bade profilbilderna och verksamhetsbilderna
ska spegla Missionskyrkan sadan den vill framsta,
oppen, evangelisk och medminsklig.
Profilbilderna anvinds for att bygga och stirka
bilden av Missionskyrkan. De beskriver majlighe-

Profilbilder

Verksamhetsbilder

terna och fordelarna med Missionskyrkans verk-
sambhet.

Verksamhetsbilderna ska visa Missionskyrkans
olika verksamheter, andlig fordjupning och vixt,
diakoni, musik, internationellt arbete, kyrkans
interna arbete liksom det som riktar sig utat mot

samhillet.

Ovrigt stod for det grafiska profilprogrammet

Varje avdelningschef och varje distriktsforestandare
har ansvar for att programmet efterlevs. Detta an-

svar giller ocksa de konsulter som Missionskyrkan
anlitar for att kommunicera dess budskap.





